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TOP 10 DE PAISES CON

Llegadas de Turistas Internacionales

MAYOR LLEGADAS DE Millones de Turistas Var. (%)
TORISTAS 2012 | 2013] 2014 | 14*/13
Mundial 1,038 | 1,087, 1,135| 4.4%
1 Francia 82 83.6| 83.7 0.1%
2 EE.UU. 66.7 | 69.9| 74.7 6.9%
3 Esparfia 57.5 | 60.7 65 7.1%
4 China S/.7 | 55.7| 355.6 -0.1%
S ltalia 46.4 | 47.7| 48.6 1.8%
6 Turquia 35.7 | 37.8| 39.8 5.3%
/| Alemania 304 | 31.5 33 4.6%
8| Reino Unido 29.3 | 31.2| N.D -
9 Rusia 25.7 | 28.4| 29.8 5.3%
1C México 23.4 | 242 29.1 | 20.5%

Fuente: Organizacion Mundial
del Turismo (UNWTO)

(Informacién recolectada por la UNWTO Abril 201




Divisas por Turismo Internacional
Miles de millones de

Paises d6lares Var. (%)

2012 2013 2014 14*/13

Mundial 1,115 1,197 1,245 4.0%

1 EE.UU. 161.2 173.1 177 2.3%
2 Espana 58.2 62.6 65.2 4.2%
3 China 20 ol.7 56.9 10.1%
4 Francia 53.7 56.7 55.4 -2.3%
5 Macao 43.9 51.8 50.8 -1.9%
6 Italia 41.2 43.9 45.5 3.6%
7 Reino Unido 36.6 41 45.3 10.5%
8 Alemania 38.1 41.3 43.3 4.8%
9 Tailandia 33.9 41.8 38.4 -8.1%
10 Hong Kong 33.1 38.9 38.4 -1.3%
22 Meéxico 12.7 13.9 16.3 16.6%

Fuente: Organizacion Mundial del

R (Informacion recolectada por la UNWTO Abril 2
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Fuente: Organizacion Mundial del Turis

(UNWTO)

Gasto en Turismo Internacional

Miles de millones de délares Var. (%)
2012 2013 2014 14*/13
1,115 1,197 1,245 4.0%
102 128.6 164.9 28.2%
100.3 104.7 111.7 6.7%
83.6 91.4 92.2 0.9%
51.5 52.7 57.6 9.3%
42.8 53.5 50.4 -5.8%

40 42.9 47.8 11.4%

35 35.2 33.6 -4.5%
26.4 27 28.5 5.6%
28.1 28.6 26.3 -8.0%
22.2 25 25.6 2.4%

8.4 9.1 9.7 6.6%

(Informacion recolectada por la UNWTO Abr
2015)






Fuente: Organizacion Mundial del
Turismo (Abril 2014) ‘
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Fuente: Organizacion Mundial del
Turismo (Abril 2014)
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