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LLEGADAS DE TURISTAS
INTERNACIONALES

CLASIFICACIOI\ DIEST.NE MILLONEBE TURISTAS VAR. (%)
2014 2015 | 15%/14

14' | 15' | MUNDIAL | 1,135 | 1,184 | 4.32%
1 1 FRANCIA | 83.7 84.5 0.96%
2 2 EE.UU. 74.7 75.0 0.40%
3 3 ESPANA 65 68.2 4.92%
4 4 CHINA 55.6 56.9 2.34%
5 5 ITALIA 48.6 50.7 4.32%
6 6 TURQUIA | 39.8 39.8 0.00%
7 7 ALEMANIA| 33 35.0 6.06%
8 8 |REINOUNID{ 32.6 32.6 0.00%
10 9 MEXICO 29.1 32.1 | 10.31%
9 10 RUSIA 29.8 31.3 5.03%

Fuente: Organizacion Mundial del Turismo (UNWTO)
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ENTRADA DE DIVISAS

MILES DE MILLONH

CLASIFICACION DESTINO DE DOLARES VAR. (%)

2014 | 2015 | 15*/14
14’ 15’ MUNDIAL 1,295 | 1,232 | -4.86%
1 1 |ESTADOS UNID{ 177.2 | 178.3 | 0.62%
2 2 CHINA 105.4 | 114.1 | 8.25%
3 3 ESPANA 65.1 | 56.5 |-13.21%
4 4 FRANCIA 57.4 | 45.9 |-20.03%
9 5 TAILANDIA | 38.4 | 446 |16.15%
5 6 REINO UNIDO| 46.6 | 42.4 | -9.01%
6 7 ITALIA 455 | 39.7 |-12.75%
7 8 ALEMANIA | 43.3 | 36.9 |-14.78%
10 9 H(?CNSIIL(E)NG 38.4 | 359 |-6.51%
8 10 | MACAO (CHINA 426 | 31.3 |-26.53%
22 17 MEXICO 16.2 | 17.5 | 8.02%

Fuente: Organizacién Mundial del Turismo (UNWTO)
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Gasto en Turismo Internacional

Paises Miles de millones de délares Var. (%)

2012 2013 2014 14*/13

Mundial 1,115 1,197 1,245 4.0%

1 China 102 128.6 164.9 28.2%
2 EE.UU. 100.3 104.7 111.7 6.7%
3 Alemania 83.6 91.4 92.2 0.9%
4 Reino Unido 51.5 52.7 57.6 9.3%
5 Rusia 42.8 53.5 50.4 -5.8%
6 Francia 40 42.9 47.8 11.4%
7 Canada 35 35.2 33.6 -4.5%
8 Italia 26.4 27 28.5 5.6%
9 Australia 28.1 28.6 26.3 -8.0%
10 Brasil 22.2 25 25.6 2.4%
30 Meéxico 8.4 9.1 9.7 6.6%

Fuente: Organizacion Mundial del Turis

(UNWTO)

(Informacion recolectada por la UNWTO Abr

2015)
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- PARTICIPACION DE
MERCADO(%)

ENTRADA DE DIVISAS
DE TURISTAS

Américas

A 193
. millones (16%)

2+ 304.000
millones SEEUU
(24%)

Africa
A 53
i millones (5%)

Oriente Medio

It. 53 4
i‘-m.ooo nes SEEW (4%

c’ Liegadas de turistas intemacionales: 1,186 millones
® o Ingresos por turismo intemacional: 1,260,000 millones $EEUU






MR VEXICO BUSCA EXPANDIR OFERTA
SPOTSEE TURISTICA EN ASIA, PRINCIPALMENTE A
aKE CHINA

México busca fortalecer su estrategia de oferta de los destinos turisticos mexicanos en Asia,
principalmente en China, dijo este sabado el secretario (ministro) mexicano de Turismo, Enrique
de la Madrid, en entrevista a Xinhua.

El funcionario mexicano explicé que en busca de lograr esos objetivos se reunidé recientemente en
Beijing, capital de China, con operadores turisticos a fin de analizar una "estrategia mas agresiva
de promocion en el mercado de China, el mas grande donde queremos capturar a los mas de 100
millones de chinos que estan viajando afuera de su pais y que cada vez estan creciendo mas afio
con afio".

Para ello, destacO, se debe trabajar sobre dos ejes: el primero, "hay que trabajar para tener una
mayor conectividad que haya mas vuelos chinos a México, mientras que el otro tema que
gueremos, es mayor promocion" de los diversos destinos turisticos mexicanos en el gigante
asiatico .

Ademas de China, contd el ministro mexicano, se busca hacer lo mismo con otros paises como
Japon y la Republica de Corea.

De esos tres paises, indico, se reciben al afio en promedio a unos 200.000 visitantes a México al
destacar que los chinos son la mitad, es decir, unos 57.000 llegan directamente de China pero,
sumado con los que llegan desde otra parte del mundo, por ejemplo de Estados Unidos, "alcanzan
los 100.000 visitantes" .

De acuerdo con cifras oficiales, en los primeros siete meses del presente afio México recibi6 mas
de 40.000 visitantes de China, un 39 por ciento mas respecto al mismo periodo de 2015.

China actualmente es el tercer mercado méas importante de Asia en materia turistica para México,
y entre los principales destinos que visitan los turistas chinos se encuentran la Ciudad de México,
Cancun/Riviera Maya, Tijuana, Guadalajara y Monterrey .

Segun estadisticas, el 95,5 por ciento de los arribos de China a México son por via aérea, y su gasto
promedio estimado es de 2.266 ddlares.
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